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Philips mit Rasierern und Jurgen Klopp auf Erfolgskurs:
Gemeinsame Ruckrunde startet im Marz

Die Zusammenarbeit von Philips mit dem erfolgreichen Bundesligatrainer Jirgen Klopp
hat maRgeblich zum Erfolg der Male Grooming* Kampagne Lebe Deinen Style
beigetragen. Ein Marktanteil von fast 40 Prozent zum Ende des Jahre 2012% and damit
die Marktfiihrerschaft bei Male Grooming konnte der niederlandische Elektronikkonzern
verzeichnen. Auf diesen Erfolg baut Philips jetzt auf: Im Marz startet das Unternehmen
gemeinsam mit dem Meistertrainer und Pokalsieger in die Ruckrunde 2013. In einer
dreistufigen Marketingkampagne hat sich das Team von Philips Consumer Lifestyle ein
Ziel gesetzt: den Meisterschaftstitel 2013. Eine gezielte Ansprache unterschiedlicher
Zielgruppen mit einem neuen Produkt-Portfolio sowie einem passgenauen
MaRnahmenpaket ist das Erfolgskonzept in diesem Jahr.

»Wir blicken auf eines der erfolgreichsten Jahre von Philips im Produktbereich Male
Grooming zurtick. Seit Juli 2012 sind wir im gesamten Rasierer- und Groomer-Segment
Marktfuhrer in Deutschland. Besonders spannend: Im zweiten Halbjahr ist der Markt
stark gewachsen, im November beispielsweise um 17,8 Prozent gegenliber dem
Vorjahr.“, so Dennis Bienia, Marketing Manager Male Grooming Philips Consumer
Lifestyle. ,Wir freuen uns sehr auf die nachsten Schritte von Lebe Deinen Style. Ab Mérz
mdchten wir mit Aktionsmodellen im HighEnd Rasiererbereich und begleitenden
Mafnahmen eine Zielgruppe 30 Plus ansprechen. Im Sommer folgen dann Gerate fir
eine juingere Zielgruppe bevor wir im Herbst zu unserem finalen Schlag in 2013
ausholen. Jirgen Klopp wird uns dabei weiter begleiten®, so Bienia weiter.

Abhangig von Produkt Line-up und angesprochener Zielgruppe setzt Philips
unterschiedliche Prioritaten in der Auswahl der Kommunikationswege. Dabei sind die
Aktivitdten ab Marz 2013 bereits definiert. Via TV-Werbung und Onlineaktivitdten spricht
Philips eine einkommensstarkere mannliche Zielgruppe tber 30 Jahren an. Aktivitaten
am Point-of-Sale und attraktive gratis Zugaben sind zudem ein wichtiger Bestandteil.

Lebe Deinen Style ist eine auf mehrere Jahre angelegte Kampagne fiir den Bereich
Male Grooming bei Philips Consumer Lifestyle. Das Unternehmen konnte im Frihjahr
2012 Jurgen Klopp als prominenten Partner gewinnen. Mit Dein Bart fir Deutschland
haben Philips und Klopp einen ersten Meilenstein innerhalb der Kampagne gesetzt —
viele tausend Manner haben sich wéahrend der FuRballeuropameisterschaft 2012 Barte
wachsen lassen, um das deutsche Team im Juni und Juli zu unterstutzen. Nach
Ausscheiden der Mannschaft haben alle zu Philips Rasierern gegriffen und sich den Bart
abrasiert oder stylisch getrimmt. Im Herbst 2012 ging Philips in die Weihnachtsoffensive:
Mit dem fortschrittlichsten Philips Herrenrasierer, dem SensoTouch 3D hat sich Jirgen
Klopp seit 12 Jahren seinen Bart komplett abrasiert. Wiederum ein Erfolg fur Philips —
zum Jahresende hiel3 es Marktfiihrerschaft bei Male Grooming. An diesen Erfolg knipft
Philips in 2013 an.

! Male Grooming: Fasst Rasierer, Haarschneider, BodyGroomer und Bartschneider zusammen
2 Quelle: GfK Dezember 2012, Angabe in Wert

Seite 1 von 2



PHILIPS

Weitere Informationen finden Sie hier:

www.philips.de/produktpresse

Pressekontakt Philips:

Philips Consumer Lifestyle

Sebastian Lindemann

Manager Public Relations

Telefon: 0 40/ 28 99 — 42 08

Telefax: 0 40/ 28 99 — 7 42 08

E-Mail: sebastian.lindemann@philips.com

Uber Royal Philips Electronics

Royal Philips Electronics (NYSE: PHG, AEX: PHIA), mit Hauptsitz in den Niederlanden, ist ein
Unternehmen, das auf Gesundheit und Wohlbefinden ausgerichtet ist. Im Fokus steht die
Verbesserung der Lebensqualitat der Menschen mit innovativen Losungen aus den Bereichen
Healthcare, Consumer Lifestyle und Lighting. Philips beschéaftigt etwa 118.000 Mitarbeiter in
mehr als 100 Landern und erzielte in 2012 einen Umsatz von 24,8 Milliarden Euro. Das
Unternehmen gehdrt zu den Marktfiihrern in den Bereichen Kardiologie, Notfallmedizin,
Gesundheitsversorgung fiir zuhause sowie energieeffizienten Lichtlésungen. AulRerdem ist
Philips einer der fihrenden Anbieter von Rasierern fir Manner, mobilen
Entertainmentprodukten und fir die Zahnpflege. Mehr Gber Philips im Internet: www.philips.de
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