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*/ Opinia ponad 15 tysiecy Polakow

Firma badawcza ARC Rynek i Opinia na zlecenie
Superbrands przeprowadzita jedno z wiekszych w Polsce
badan konsumenckich poswieconych marce.

Metoda: wywiady online

Préoba: N= 15 742; ogdlnopolska, wiek 16+

Wyniki: wazone do struktury populacji ze wzgledu na
przedziat wiekowy oraz ptec

Superbrands




*/ Pomocny drogowskaz przy
wyborze marki

60,0%

50,0% Nuperbrands

40,0% 61,7 % badanych uznato,
i ze bardziej rozwazaliby

30.0% wybor marki, jezeli

20.0% 1 znajdowatoby sie przy

niej Godto Superbrands

10,0% -
0,0% -
Duzo Bardziej Ani Mniej Duzo
bardziej bardziej mniej
ani mniej

respondenci, ktérzy wczesniej
nie widzieli wczesniej Godta
Superbrands

respondenci, ktérzy widzieli
wczesniej Godto Superbrands
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*/ Czytelny znak dla konsumentow

Co oznacza Godto Superbrands przy marce produktu lub ustugi?

60,0%

Superrands

POLAND

40,0%

30,0%

20,0%

10,0%

0,0%
Ten Ta marka oferuje  Tej marce moge Ta marka oferuje Czuje sie pewniej Zadne z
produkt/ustuga ma wysoka jakos¢ zaufaé produkty/ustugi wybierajac te powyzszych
dobra reputacje produktéw/ustug lepsze niz inne marke
marki w tej
kategorii

. respondenci, ktdrzy widzieli wczesniej Godto Superbrands respondenci, ktérzy wczesniej nie widzieli wczesniej Godta Superbrands




*/ Jakosc¢, zaufanie, reputacja

Jakie cechy powinna mie¢ marka, aby zostata uznana za Superbrand?

90,0%
80,0%
70,0%
60,0% -
50,0% -
40,0% -
30,0% -
20,0% -
10,0% -
0,0% -
Wysoka jako$¢ Godna zaufania Dobry stosunek Dobrareputacja Dobrze znana To marka za
produktéw/ustug jakosci do ceny konsumentom ktora mozna
zaptaci¢ wiecej
hiz za inne
. respondenci, ktorzy widzieli wczesniej Godto Superbrands respondenci, ktérzy wczesniej nie widzieli wczesniej Godta Superbrands
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