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Regulamin promocgiji:

»SATYSFAKCIA GWARANTOWANA”

§ 1 POSTANOWIENIA OGOLNE

Organizatorem promocji pod nazwg ,Satysfakcja Gwarantowana” jest TP VISION Europe B.V. (spotka z ograniczong odpowiedzialno$cig)
Oddziat w Polsce z siedzibg w Warszawie, ul. Cybernetyki 9, 02-677 Warszawa, zarejestrowana w rejestrze przedsiebiorcow Krajowego
Rejestru Sagdowego przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie pod numerem KRS: 5100977, posiadajgca NIP: 526-307-50-38 (dalej
,,Organizator”).

Promocja organizowana jest na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej w wybranych sieciach handlowych, prowadzacych sklepy stacjonarne, jak
i internetowe, ktorych lista stanowi zatacznik nr 1 do Regulaminu.

Promocja organizowana jest w oparciu o niniejszy regulamin (dalej ,,Regulamin”). Tre$¢ Regulaminu podaje sie do wiadomosci na stronie
www.philips.pl/c-w/promocje/satysfakcjaambilight, jak rowniez jest dostepny na stronach internetowych Punktéw sprzedazy biorgcych udziat
w Promocji.

Promocja obowigzuje w okresie od 20 wrzesnia 2021 r. do 20 listopadaa 2021 r.

Celem Promocji jest umozliwienie Uczestnikom Promocji, ktérzy dokonali zakupu Produktu Promocyjnego przetestowania dziatania Produktu,
a w przypadku braku satysfakcji z Produktu Promocyjnego, mozliwos¢ jego zwrotu w ciggu 30 dni kalendarzowych od daty zakupu (data
wskazana na dokumencie sprzedazy) po uprzednim zarejestrowaniu zakupu Produktu Promocyjnego w ciggu 7 dni na dedykowanej platformie
internetowej znajdujace;j sie pod adresem: https://tpvision.responsemanager.eu/plpl/1002734

§ 2 DEFINICIE

Uczestnik Promocji: petnoletnia osoba fizyczna, posiadajaca petng zdolnos¢ do czynnosci prawnych, majgca miejsce zamieszkania na
terytorium Polski, dokonujaca w charakterze Konsumenta w rozumieniu art. 22 1 K.C. (za konsumenta uwaza sie osobe fizyczng dokonujgcq z
przedsiebiorcg czynnosci prawnej niezwigzanej bezposrednio z jej dziatalnosciqg gospodarczg lub zawodowg), w Okresie obowigzywania
Promocji, w sklepie stacjonarnym lub w sklepie Internetowym, zakupu Produktu Promocyjnego, a nadto spetniajgca warunki udziatu w
Promocji wskazane w § 3 i 4 Regulaminu. W Promocji nie mogg bra¢ udziatu pracownicy Organizatora oraz inne osoby wspotpracujace przy
organizacji Promocji, w tym cztonkowie rodzin (do trzeciego stopnia pokrewienstwa) w/w pracownikéw i wspodtpracownikéw. Pracownikiem
w rozumieniu Regulaminu jest zaréwno osoba zatrudniona na podstawie umowy o prace, jak i osoba wspofpracujaca na podstawie umowy
cywilnoprawnej.

Promocja: akcja promocyjna pod nazwa ,Satysfakcja Gwarantowana” skierowana do Uczestnikédw Promociji, spetniajacych warunki okreslone
w Regulaminie.

Platforma internetowa: dedykowana Promocji platforma internetowa dostepna pod adresem https://www.philips.pl/c-
w/promocje/satysfakcjaambilight.html.

Okres obowigzywania Promocji: okres czasu trwania Promocji wskazany w § 1 pkt 4 Regulaminu.

Punkt sprzedazy: sklep stacjonarny lub sklep internetowy prowadzony przez wybrane sieci handlowe, ktdrych lista stanowi zatgcznik nr 1 do
Regulaminu.

Produkt Promocyjny/Produkt: jeden z modeli produktéow marki Philips (telewizoréw) oferowanych przez Organizatora na terytorium
Rzeczpospolitej Polskiej w Punktach sprzedazy o nazwach i numerach modeli produktéw wymienionych w zatgczniku nr 2 do Regulaminu.

§ 3 WARUNKI UCZESTNICTWA W PROMOCII
Uczestnictwo w Promocji jest dobrowolne. Wzig¢ udziat w Promocji moze osoba, ktdra posiada status Uczestnika Promocji.

Warunkiem uczestnictwa w Promocji jest dokonanie w Okresie obowigzywania Promocji, zakupu w Punkcie sprzedazy Produktu
Promocyjnego biorgcego w niej udziat, przy spetnieniu warunkdw i na zasadach opisanych w Regulaminie.

§ 4 ZASADY PROMOCJI
Aby skorzystac z Promocji nalezy dokona¢ jednorazowego zakupu jednego z Produktow promocyjnych w Okresie obowigzywania Promocji.

Uczestnik, ktéry spetnia warunki Promocji okreslone w Regulaminie uzyskuje prawo do zwrotu Produktu Promocyjnego w terminie 30 dni
kalendarzowych od daty jego zakupu (data wskazana na dokumencie sprzedazy) - po uprzednim zarejestrowaniu zakupu w ciggu 7 dni
kalendarzowych od daty jego zakupu na Platformie internetowej — i prawo do otrzymania zwrotu réwnowartosci zaptaconej ceny brutto za
Produkt Promocyjny —w przypadku braku satysfakcji z uzytkowania Produktu Promocyjnego.

§ 5 ZASADY ZWROTU PRODUKTU ORAZ ZWROTU ZAPYACONEJ CENY BRUTTO ZA PRODUKT
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Warunkiem przyjecia zwrotu Produktu Promocyjnego i uzyskania przez Uczestnika mozliwosci zwrotu rownowartosci ceny brutto uiszczonej
za ten Produktu jest brak satysfakcji z uzytkowania Produktu w ciggu 30 (trzydziestu) dni kalendarzowych od zakupu Produktu Promocyjnego
(daty wskazanej na dokumencie sprzedazy) oraz taczne spetnienie nastepujacych warunkow:

a) zwrot kompletnego Produktu Promocyjnego, to jest Produkt posiada te same elementy i podzespoty zewnetrzne jak i wewnetrzne, ktére
istniaty przy jego zakupie, jak rowniez zwracany Produkt Promocyjny powinien by¢ czysty, niezniszczony, nie posiadajacy zewnetrznych
uszkodzen;

b) zwrot Produktu Promocyjnego w oryginalnym, niezniszczonym opakowaniu, w ktérym zostat zakupiony wraz z wszelkimi kompletnymi i
sprawnymi akcesoriami zatgczonymi przy jego sprzedazy;

c) zwrot kompletu dokumentéw w postaci instrukcji obstugi, karty gwarancyjnej;

d) zwrot wszelkich nagrdd, rabatéw, bondw, ulg oraz innych korzysci przyznanych Uczestnikowi Promocji w zwigzku z zakupem zwracanego
Produktu Promocyjnego;

e) okazanie dowodu zakupu w postaci faktury lub paragonu badz jego przedtozenie wraz ze zwracanym Produktem Promocyjnym z
zastrzezeniem, ze jako dowdd zakupu nie bedg uznawane druki KP, potwierdzenia transakcji karta, potwierdzenia przelewu, faktury pro
forma czy dokumenty wydania/dostawy towaru;

f)  zwrot Produktu na zasadach okreslonych w pkt 4 ponizej.

Uczestnik nie ma mozliwosci zwrotu Produktu uzytego w sposéb wykraczajgcy poza zakres standardowych czynnosci zwigzanych z
uzytkowaniem Produktu, jego poznaniem oraz sprawdzeniem jego witasciwosci, cech, funkcjonalnosci. Uprawnienie Uczestnika Promocji do
zwrotu Produktu nie dotyczy Produktdéw, co do ktérych poziom satysfakcji z ich uzytkowania zostat obnizony z powodu uszkodzen
mechanicznych Produktu, niewtasciwego uzytkowania w szczegdlnosci w sposéb niezgodny z zatagczong do Produktu instrukcja obstugi;
samowolng naprawg, modyfikacjg; ingerencjg nieautoryzowanego serwisu. Zwrot Produktu w ramach Promocji dotyczy co do zasady Produktu
sprawnego, z zastrzezeniem pkt 6 ponizej co oznacza, ze moze dokona¢ zakupu na warunkach promocji wytgcznie 1 sztuki Produktu
Promocyjnego.

Zwrot ceny zakupu Produktu promocyjnego nastepowat bedzie po spetnieniu wszystkich warunkéw okreslonych w Regulaminie.

Zwrot rownowartosci ceny brutto uiszczonej za Produkt Promocyjny bedzie mozliwy pod warunkiem, ze Uczestnik Promocji dokona zwrotu
Produktu na wtasny koszt:

a) w odniesieniu do zakupu Produktu Promocyjnego w sklepie internetowym zwrot Produktu winien by¢ dokonany zgodnie z zasadami
zwrotu okreslonymi w danym sklepie internetowym, w szczegdlnosci na adres wskazany na stronie danego sklepu internetowego;

b) w odniesieniu do zakupu Produktu Promocyjnego w sklepie stacjonarnym zwrot Produktu winien by¢ dokonany przez Uczestnika
promocji osobiscie do tego sklepu stacjonarnego, w ktorym miat miejsce zakup Produktu, w godzinach jego otwarcia.

W kazdym wyzej wymienionym przypadku zwrot Produktu Promocyjnego mozliwy jest tylko w ciggu 30 dni kalendarzowych od daty jego
zakupu (data zakupu wskazana na dokumencie sprzedazy). W przypadku zwrotu Produktu za posrednictwem Poczty Polskiej lub firmy
kurierskiej decyduje data nadania przesytki obejmujacej zwracany Produkt.

Organizator dziatajgc za posrednictwem Punktu sprzedazy, w ktérym zakupiony zostat zwracany Produkt Promocyjny, dokona zwrotu
réwnowartosci ceny brutto zaptaconej za Produkt Promocyjny, a uiszczonej przez Uczestnika, po weryfikacji spetnienia warunkéw okreslonych
w Regulaminie. Zwrot rownowartosci ceny brutto nastapi na zasadach wifasciwych i obowigzujagcych w danym Punkcie sprzedazy, z
zastrzezeniem, ze zwrot co do zasady nastgpi w sposéb, w jaki Uczestnik Promocji dokonat zaptaty za Produkt, przy czym zwrot na karte
ptatniczg nastgpi niezwtocznie z uwzglednieniem termindw realizacji transakcji wynikajgcych z dziatalnosci instytucji pfatniczych. W przypadku,
gdy Uczestnik dokonat ptatnosci za zakup przelewem bankowym, zwrot ceny zakupu na rachunek bankowy Uczestnika Promocji wskazany
przez Uczestnika w sposob wtasciwy dla danego Punktu sprzedazy, nastapi w terminie 14 dni kalendarzowych od daty otrzymania zwrotu
Produktu.

Niezaleznie od postanowiert zawartych w niniejszym paragrafie Uczestnikowi stuzy prawo ztozenia reklamacji w przypadku wad Produktu
Promocyjnego lub gdy Produkt ten jest niepetnowartosciowy na zasadach ogdlnych, tj. z zwigzku z odpowiedzialnoscig z tytutu rekojmi
sprzedawcy lub na zasadach okreslonych w gwarancji producenta.

§ 6 OGRANICZENIA, WYtACZENIA Z PROMOCI

Z Promocji wytaczone sg zakupy na raty. Z Promocji wytaczona jest sprzedaz w ramach Outlet. Promocja nie taczy sie z innymi promocjami
dostepnymi w okresie jej obowigzywania w Punktach sprzedazy.

llos¢ Produktow dostepnych w Promocji jest ograniczona. W trakcie trwania Promocji Uczestnik Promocji moze z niej skorzystac tylko raz, co
oznacza, ze moze dokonac¢ zakupu wytgcznie 1 sztuki Produktu Promocyjnego.

W razie zwrotu Produktu dotknietego wadami opisanymi w § 5 ust. 2 Regulaminu lub bez spetnienia warunkéw okreslonych w Regulaminie,
Produkt moze zosta¢ nie przyjety od Uczestnika, odnosi sie to w szczegdlnosci do Produktow uszkodzonych, niekompletnych,
zmodyfikowanych, zniszczonych, przestanych bez zatgczonego dowodu zakupu.

Zgodnie z definicjg Uczestnika Promocji zawartg w § 2 ust. 1 Regulaminu, nie mozna wzig¢ udziatu w Promocji na podstawie zakupu, ktory nie
jest dokonywany w charakterze konsumenta lecz jest zwigzany bezposrednio z prowadzong przez kupujgcego dziatalno$cig gospodarczg (,,na
firme”), a w szczegdlnosci:
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a) gdy na jakimkolwiek etapie (chocby juz po zakupie Produktu Promocyjnego), kupujacy poprosit o wystawienie faktury VAT i poda NIP
firmy;
b) gdy kupujacy, podaje sie za konsumenta i w krétkim czasie dokonuje wielokrotnie, w réznych Punktach sprzedazy pojedynczych zakupow
Produktéw Promocyjnych (szczegdinie o tym samym indeksie), a po ich zakupie prosi o wystawienie faktury VAT podajgc NIP firmy;
c) gdy kupujacy, podajgcy sie za konsumenta, po zakupie Produktu Promocyjnego dalej go odsprzedaje w celach zarobkowych;
d) gdy zakup dokonywany jest przez spotke — chocby nie podano jej NIP.

W przypadku, gdy zakup wedtug powyzszych zapisow nie jest dokonywany przez kupujgcego bedgcego konsumentem, chocby kupujacy sie
za konsumenta podawat, Organizator ma prawo odmaowic¢ zwrotu ceny za Produkt Promocyjny — zwtaszcza, gdy juz po zakupie Organizator
dowiedziat sie o okolicznosciach przemawiajacych za tym, ze kupujacy nie dziatat w charakterze konsumenta badz osoby fizycznej spetniajacej
przestanki opisane w niniejszym ustepie.

W przypadku zwrotu Produktu, zwrot ceny nie obejmuje kosztow towarzyszacych, realizowanych na wyrazne zadanie Uczestnika, a
zwigzanych z jego zakupem, takich jak koszt ustugi dostawy, transportu, montazu i instalacji Produktu Promocyjnego.

§ 7 ZASADY POSTEPOWANIA REKLAMACYINEGO
Prawo ztozenia reklamacji w zakresie organizacji i przebiegu Promocji przystuguje Uczestnikom.

Reklamacje mogg by¢ zgtaszane pisemnie na adres Organizatora: TP VISION Europe B.V. Oddziat w Polsce, ul. Cybernetyki 9, 02-677 Warszawa
lub za posrednictwem formularza kontaktowego dostepnego na stronie:
https://tpvcrmplus.force.com/PhilipsTVAudioMonitorConsumerCare/s/contactsupport?language=pl&country=PL, w czasie trwania Promocji
lub w terminie 14 dni od powstania przyczyny reklamacji. Reklamacja powinna zawiera¢ imie, nazwisko Uczestnika, doktadny adres (w
przypadku reklamacji pisemnej), nazwe Promocji, a takze doktadny opis i wskazanie przyczyny reklamacji.

Uczestnik zostanie powiadomiony o decyzji Organizatora w formie, w ktorej ztozono reklamacje (list polecony lub mailowo na adres podany
w formularzu kontaktowym), w terminie 14 dni od dnia otrzymania reklamacji przez Organizatora.

Niezaleznie od przewidzianej procedury reklamacyjnej Uczestnik uprawniony jest do dochodzenia roszczen na drodze postepowania
sgdowego na zasadach ogdlnych.

§ 8 OCHRONA DANYCH OSOBOWYCH

Dane osobowe Uczestnikow, ktére zostaty podane w zwigzku z rejestracjag w Promocji, beda przetwarzane przez administratora danych
osobowych zgodnie z rozporzadzeniem Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony 0s6b
fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy
95/46/WE na podstawie wyrazonej przez Uczestnika zgody, na potrzeby i w celu przeprowadzenia Promocji, w tym rozpoznania
ewentualnych reklamacji —art. 6 ust. 1 lit. a Ogdlnego rozporzadzenia o ochronie danych osobowych.

Dane osobowe Uczestnikow moga by¢ rowniez przetwarzane do celdéw wynikajgcych z prawnie uzasadnionych intereséw realizowanych przez
administratora danych osobowych, tj. do celéw archiwalnych (dowodowych) dla zabezpieczenia informacji na wypadek prawnej potrzeby
wykazania faktow, do celu ewentualnego ustalenia, dochodzenia lub obrony przed roszczeniami, na zasadach przewidzianych w przepisach
Ogdlnego rozporzadzenia o ochronie danych osobowych, tj. art. 6 ust. 1 lit. f).

W celu realizacji celdow przetwarzania danych osobowych Uczestnika bedg zbierane od niego nastepujace kategorie danych osobowych:
- imie i nazwisko;
- adres e-mail;
- numer telefonu kontaktowego;
- data urodzenia;

Administratorem danych osobowych jest TP VISION EUROPE B.V. (SP.Z O. O.) Oddziat w Polsce z siedzibg w Warszawie, ul. Cybernetyki 9, 02-
677 Warszawa, wpisana do rejestru przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem KRS 510977.

Dane osobowe Uczestnikow bedg przechowywane przez okres trwania Promocji, w tym okres konieczny do rozpoznania ewentualnych
reklamacji Uczestnikow lub do chwili kiedy Uczestnik wniesie sprzeciw w zakresie przetwarzania danych jego dotyczacych lub do chwili kiedy
cofnie zgode na przetwarzanie jego danych osobowych.

Udostepnienie przez Uczestnika danych osobowych na potrzeby udziatu w Promocji, jest dobrowolne, jednakze jest niezbedne w celu wziecia

udziatu w Promocji.
Dane osobowe nie beda przekazywane poza teren Europejskiego Obszaru Gospodarczego.

Organizator informuje o nastepujacych prawach Uczestnikow w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych ich dotyczacych:
a) prawo dostepu do swoich danych osobowych oraz otrzymania ich kopii;

b) prawo do sprostowania (poprawienia) swoich danych;

c) prawo do usuniecia danych —jezeli Uczestnik uwaza, ze nie ma podstaw, aby Organizator przetwarzat jego dane;


https://tpvcrmplus.force.com/PhilipsTVAudioMonitorConsumerCare/s/contactsupport?language=pl&country=PL

10.

11.

Strona4z6

d) prawo do ograniczenia przetwarzania — Uczestnik moze zgda¢, aby Organizator ograniczyt przetwarzanie danych wytacznie do ich
przechowywania lub wykonywania uzgodnionych z Uczestnikiem dziatan, w przypadku jezeli Uczestnik uwaza, ze posiadane przez
Organizatora dane sg nieprawidtowe lub sg przetwarzane bez podstawy prawnej lub nie chce, aby dane zostaty usuniete, poniewaz
potrzebuje ich do ustalenia, dochodzenia lub obrony roszczen lub na czas wniesionego sprzeciwu;

e) prawo do przenoszenia danych, to znaczy do otrzymania od Organizatora w ustrukturyzowanym, powszechnie uzywanym formacie
nadajagcym sie do odczytu maszynowego, danych osobowych dotyczacych Uczestnika, dostarczonych Organizatorowi w zwigzku z
udziatem w Promocji, jak rowniez do zlecenia przestania danych bezposrednio innemu, wskazanemu przez Uczestnika podmiotowi, o ile
bedzie to technicznie mozliwe;

f)  prawo wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania danych — z uwagi na szczegdlng sytuacje Uczestnika, chyba ze Organizator wykaze, ze
podstawy przetwarzania danych sg nadrzedne wobec praw Uczestnika lub dane sg niezbedne do ustalenia, dochodzenia lub obrony
roszczen;

g) prawo do cofniecia zgody w dowolnym momencie bez wptywu na zgodnos¢ z prawem przetwarzania, ktorego dokonano na podstawie
zgody przed jej cofnieciem.

Ponadto Organizator przypomina o prawie wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych lub innego wtasciwego organu
nadzorczego ds. ochrony danych osobowych, gdy Uczestnik uzna, ze przetwarzanie danych osobowych jego dotyczgcych narusza przepisy
prawa, w tym Ogdlne rozporzgdzenie o ochronie danych osobowych.

W celu wykonywania swoich praw prosimy o skierowanie zgdania:

a) za posrednictwem formularza dostepnego na stronie: https://tpv.secure.force.com/Web2Case/WebformPhilips?lang=pl;

b) listownie na adres: TP Vision Europe B.V. Oddziat w Polsce, ul. Cybernetyki 9, 02-677 Warszawa.

Administrator danych ma prawo podjecia dziata zmierzajgcych do zidentyfikowania osoby przed przystapieniem do realizacji jej praw.

Ponadto Organizator o$wiadcza, ze w zakresie danych osobowych podawanych przez Uczestnika w zwigzku z zgdaniem zwrotu ceny za
Produkt Promocyjny, za ktéry to proces odpowiada Punkt sprzedazy zgodnie z § 5 pkt 5 Regulaminu, administratorem danych osobowych
podanych przez Uczestnika w zwigzku z zgdaniem zwrotu ceny, jest Punkt sprzedazy, do ktdrego skierowano zadanie, dziatajgcy jako
niezalezny administrator danych osobowych, na zasadach przetwarzania danych osobowych ustalonych przez dany Punkt sprzedazy. Punkt
sprzedazy nie przekazuje przedmiotowych danych osobowych Organizatorowi w jakimkolwiek zakresie lub celu.

§ 9 POSTANOWIENIA KONCOWE

W przypadku, gdy jest to konieczne dla realizacji celu Promocji oraz ochrony praw innych Uczestnikéw, Organizator ma prawo prowadzic¢
postepowanie wyjasniajgce, aby usungé ewentualne watpliwosci co do tozsamosci kupujgcego, zwigzku zakupu z prowadzong dziatalnoscia
gospodarczg, czy tez zgodnosci postepowania kupujgcego z Regulaminem. Organizator moze w szczegdlnosci zwrdcic sie do osoby, ktéra
dokonata zakupu, o podanie w terminie 7 dni od dnia otrzymania wezwania - dodatkowych informacji i/lub ztozenia oSwiadczen zwigzanych
z udziatem w Promocji, np. dotyczacych tego, czy zakup rzeczywiscie zostat dokonany w celu niezwigzanym bezposrednio z prowadzona
dziatalnoscig gospodarcza.

Organizator zastrzega sobie prawo do wykluczenia z udziatu w promocji 0séb, co do ktérych stwierdzono, po przeprowadzeniu postepowania
wyjasniajacego, naruszenie postanowien Regulaminu, poprzez np.:

a) dokonywanie zakupéw w ramach Promocji jedynie pozornie w charakterze konsumenta, a w rzeczywistosci w sposob sprzeczny z celem
Promocji, np. przy uzyciu fikcyjnych danych osobowych lub danych osobowych innej osoby bez jej zgody, lub

b) prowadzenie dziatan, ktére maja na celu obejscie Regulaminu, zabezpieczen lub zasad funkcjonowania Promocji.

W przypadku stwierdzenia, ze zakupu dokonano z naruszeniem lub obejsciem Regulaminu (zwfaszcza, gdy zostato ztozone w celu zwigzanym
bezposrednio z dziatalnosciq gospodarczg), osoba, ktéra je ztozyta moze zosta¢ wykluczona z udziatu w Promocji, a zakup moze zostac
zrealizowany z pominieciem warunkéw opisanych w Regulaminie.

Promocja nie jest gra losowa ani zaktadem wzajemnym, ktérych wynik zalezy od przypadku (przeprowadzenia losowania ) w rozumieniu
ustawy z dnia 19 listopada 2009 r. o grach hazardowych (t.j. Dz. U. z 2019 r. poz. 847).

Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany Regulaminu, w przypadku zaistnienia waznej przyczyny rozumianej jako:

a) zmiana przepisdw prawa majgcych zastosowanie do Promocji lub zmiana interpretacji powyzszych przepiséw prawa wskutek orzeczen
saddw, decyzji, rekomendacji lub zalecen wtasciwych w danym zakresie urzeddw lub organdw, gdy taka zmiana Regulaminu jest
niezbedna do zgodnego z prawem przeprowadzania Promocji,

b)  zaistnienie okolicznosci sity wyzszej.

Ponadto zmiana bedzie dopuszczalna, o ile nie bedzie prowadzi¢ do pogorszenia sytuacji prawnej Uczestnikdow Promocji, w szczegdlnosci nie
bedzie naruszac praw nabytych przez Uczestnikéw Promocji przed taka zmiana.

Integralng czescig Regulaminu sg zatgczniki:
a) Lista Punktow sprzedazy bioragcych udziat w Promocji (zatacznik nr 1)

b)  Lista Produktéw Promocyjnych z nazwami i numerami modeli (zatacznik nr 2)
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Zasady Promocji okresla wytgcznie Regulamin oraz bezwzglednie obowigzujgce przepisy prawa. Wszelkie materiaty promocyjno-reklamowe
majg charakter informacyjny.

Zatacznik nr 1 do umowy - Lista Punktow sprzedazy biorgcych udziat w Promoc;ji

Nazwa Sklepu

Strona internetowa

Mediaexpert https://www.mediaexpert.pl | TERG S.A
RTV Euro AGD https://www.euro.com.pl Euro-net Sp.zo.0
XKOM https://www.x-kom.pl/ XKOM SP.Z.0.0

Media Markt https://www.mediamarkt.pl/ | Media Saturn Holding Polska Sp. z 0.0
Morele https://www.morele.net/ Morele.net Sp. z 0.0

Neonet https://www.neonet.pl/ Neonet S.A.

Komputronik https://www.komputronik.pl/ | Komputronik S.A.

Max Elektro https://www.maxelektro.pl GT GROUP TOMASZEK SP. z 0.0.



https://www.x-kom.pl/
https://www.morele.net/
https://www.maxelektro.pl/

Zatacznik nr 2 do umowy - Lista Produktéw Promocyjnych z nazwami i numerami modeli

43PUS7906
50PUS7906
55PUS7906
65PUS7906
70PUS7906
43PUS7956
50PUS7956
55PUS7956
65PUS7956
70PUS7956
43PUS8506
50PUS8506
58PUS8506
65PUS8506
70PUS8506
75PUS8506
43PUS8536
50PUS8536
58PUS8536
65PUS8536
70PUS8536
75PUS8536
43PUS8546
50PUS8546
58PUS8546
65PUS8546
70PUS8546
75PUS8546
55PUS9206
65PUS9206
65PML9506
75PML9506
65PML9636
75PML9636
550LED706
650LED706
480LED806
550LED806
650LED806
550LED856
650LED856
480LED936
550LED936
650LED936
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