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~Share the Care — Weil Fursorge
Teamwork ist”"-Kampagne

zum Jubilaum von Philips Avent setzt
auf gezielte Marketingaktivitaten

Philips Avent ruft zur Unterstitzung von Muttern auf / Highlight-Event in
Hamburg mit Prominenten und Influencer:innen

Schon gewusst? 61 Prozent aller MUtter haben taglich weniger als eine Stunde
fur ihre eigenen Bedurfnisse und ganze 74 Prozent glauben, die gesellschaft-
lichen Erwartungen an sie seien in den letzten zehn Jahren gestiegen. Das hat
eine weltweite Studie, die von Philips Avent in Auftrag gegeben wurde mit
12.000 Muttern und weiteren 16.000 Teilnehmenden herausgefunden. Eines
wird in der Studie deutlich: dass MUtter mehr Unterstlitzung bendtigen.

Genau aus diesem Grund startet Philips Avent zu seinem 40-jahrigem Jubilaum
eine aufmerksamkeitsstarke Kampagne unter dem Motto ,Share the care —
Weil Firsorge Teamwork ist”. Mit dieser Initiative mochte Philips Avent Mutter
ermutigen, sich mehr Zeit fur sich selbst zu nehmen und Unterstitzung von
Freunden und Familie ohne schlechtes Gewissen anzunehmen. Denn nur wenn
es ihnen gut geht, kdnnen sie auch bestmaglich fur ihr Baby sorgen.

Ein Highlight der Kampagne wird das von Fuse Int. konzipierte Event mit
bekannten Influencer:innen und Prominenten in einer angesagten Hamburger
Location am 11. Juni sein. Im Rahmen eines spannenden Panel-Talks berichten
sie vor Ort von ihren personlichen Erfahrungen. Doch das ist noch nicht alles: In
betont authentischer, nattrlicher Art und Weise veranschaulicht eine Fotogalerie
ihre intimsten Herausforderungen in der Mutterschaft. Die entsprechende Presse-
arbeit richtet sich vor allem an renommierte zielgruppenspezifische Medien wie
etwa die reichweitenstarke ,Echte Mamas”-Community oder die Fachzeitschrift
,Eltern”. Verantwortlich fur alle PR-Aktivitaten im deutschen Markt ist
FleishmanHillard Germany. Insgesamt investiert Philips in Deutschland ein
sechsstelliges Mediabudget fur die crossmediale Kommunikation einschlieBlich
klassischer PR- und Influencer-MaBnahmen.

.Mit der Kampagne will Philips Avent dazu beitragen, Mutter von Schuldgefihlen
zu befreien und dem Umfeld die Angst zu nehmen, beim Helfen Fehler zu machen.
Die Kampagne wird landertbergreifend ausgesteuert und will sowohl aufklaren
als auch aufritteln. Dank einer intensiven Kooperation mit mehreren Partner:innen
nutzt die Kampagne kreative Ideen fir maximale mediale Aufmerksamkeit —im
Interesse aller Eltern”, erklart Damla Saricoban, Marketing Leiterin DACH bei
Philips Personal Health.

Uber Royal Philips

Royal Philips (NYSE: PHG, AEX: PHIA) ist ein fihrender Anbieter im Bereich der Gesundheitstechnologie.
Das Unternehmen nutzt fortschrittliche Technologien und fundierte klinische Erkenntnisse, um Menschen
personalisierte Gesundheitsldsungen anzubieten. Diese Innovationen orientieren sich an den Bedurfnissen
von Gesundheitsdienstleistern und ihren Patientinnen und Patienten im Krankenhaus und zu Hause. Philips
mit Hauptsitz in den Niederlanden ist fihrend in den Bereichen diagnostische Bildgebung, Ultraschall,
bildgefuhrte Therapie, Monitoring und Gesundheits-IT sowie im Bereich Personal Health. Das Unternehmen
beschaftigt etwa 69.700 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter in mehr als 100 Landern und erzielte 2023 einen
Umsatz von 18,2 Milliarden Euro. Mehr tber Philips im Internet: www.philips.de/presse.
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Folge Philips auf Instagram Folge Philips Avent auf Instagram


https://www.philips.de/a-w/about/news/home
https://www.instagram.com/philips_dach/
https://www.instagram.com/philipsavent_dach/

