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Philips bringt den Volks-Rasierer in den Handel:
Crossmediale Kampagne mit BILD.de und Jiirgen Klopp

Hamburg — Philips und BILD.de starten gemeinsam eine Volks-Aktion: Bis zum 8. Juni ist der
von Stiftung Warentest ausgezeichnete elektrische Nass- und Trockenrasierer RQ1187/16 von
Philips im Handel als limitierter Volks-Rasierer erhéltlich. Der Rasierer ist durch seine Gyroflex
2D Konturenanpassung und das SkinGlide System besonders hautschonend. Das DualPrecision
Schersystem schneidet sowohl langere Haare, als auch kiirzeste Stoppeln. Zusatzlich sorgt das
patentierte Super Lift- & Cut System fiir eine besonders griindliche Rasur, da die Haare erst
leicht angehoben und dann erst nah an der Haut abgeschnitten werden.

Dieser Rasierer kann nicht nur rasieren, sondern dank seines hautfreundlichen Bartstylers mit
integriertem Prazisionstrimmer auch Barte auf 0,5-5 mm Lange trimmen und Schnurbérte
oder Koteletten stylen. Er stellt sich eben jeder Herausforderung und das zum Vorzugspreis.

Eine crossmediale Kampagne (Partner: Axel Springer Media Impact) sorgt im Aktionszeitraum
fir die notige Aufmerksamkeit. Beworben wird der Volks-Rasierer durch zahlreiche
Marketing-MaRBnahmen, wie Printanzeigen und Advertorials in der BILD Zeitung, Bannern auf
BILD.de, mobile und in der BILD App und in Newslettern. Promotion- und WerbemalRnahmen
am Point of Sale komplettieren das MalBnahmenpaket — das auch darauf abzielt, den Volks-
Rasierer als Geschenk zum Vatertag am 14. Mai zu empfehlen. Fiir die zielgruppengerechte
Inszenierung sorgt einmal mehr Dortmunds Trainer Jirgen Klopp, der als Testimonial
regelmaRig in TV-Spots und Printanzeigen fir elektrische Rasierer von Philips wirbt. ,Mit
Philips nah am Mann“ lautet das Motto der Aktion. Dazu die passende Headline: ,Der stellt
sich jeder Herausforderung”. Eine eigens eingerichtete Aktionsbiihne von BILD.de halt fir den
User unter www.volks-rasierer.de weitere Informationen bereit. Dazu zdhlen — neben einem
Interview mit Jirgen Klopp — Fakten zur Kérperhaarpflege, weitere Produktdetails zum Volks-
Rasierer sowie Hinweise darauf, wo das Produkt erhéltlich ist.

»Winschenswert ware es, mit der gemeinsamen Volks-Aktion mit BILD.de dafiir zu sorgen,
dass der Philips Volks-Rasierer RQ1187/16 zu einem der gefragtesten und beliebtesten
Elektrorasierer wird — ein echtes Volks-Produkt eben”, sagt Stephanie Sievers, Marketing
Manager Shaving Philips GmbH Market DACH. ,,Zudem verfolgen wir mit der crossmedialen
Kampagne das Ziel, die Awareness und Markenbekanntheit fiir unsere Philips Rasierer weiter
zu steigern und dadurch unsere fiihrende Stellung im Markt zu unterstreichen.”

Seit 2002 wird unter der gemeinsamen Absenderschaft mit BILD.de regelmaRig fir
unterschiedliche Volks-Produkte geworben. Diese zeichnen sich durch ein gutes Preis-
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Leitungsverhaltnis und einen besonderen USP aus. Eine inhaltlich intensive
Auseinandersetzung mit dem Produkt sowie prominente Testimonials wie Jiirgen Klopp
sorgen dabei flir die glaubwiirdige Vermittlung der Werbebotschaft.

Alle weiteren Informationen finden Sie unter:
www.volks-rasierer.de

Alle Philips Highlights: www.philips.de/produktpresse

Weitere Informationen fiir Medien: Konsumentenanfragen:
Philips Consumer Lifestyle Philips Kundenservice
Jeannine Kritsch Telefon: 040 / 80 80 10 980

Telefon: 040 /2899 -22 13
Telefax: 040/2899-722 13
E-Mail: jeannine.kritsch@philips.com

Uber Royal Philips

Royal Philips (NYSE: PHG, AEX: PHIA), mit Hauptsitz in den Niederlanden, ist ein Unternehmen,
das auf Gesundheit und Wohlbefinden ausgerichtet ist. Im Fokus steht die Verbesserung der
Lebensqualitdt der Menschen mit innovativen Losungen aus den Bereichen Healthcare,
Consumer Lifestyle und Lighting. Philips beschaftigt etwa 108.000 Mitarbeiter in mehr als 100
Landern und erzielte in 2014 einen Umsatz von 21,4 Milliarden Euro. Das Unternehmen
gehort zu den Marktfiihrern in den Bereichen Kardiologie, Notfallmedizin,
Gesundheitsversorgung fur zuhause sowie energieeffizienten Lichtlosungen und neuen
Lichtanwendungen. AuBerdem ist Philips einer der fihrenden Anbieter im Bereich
Mundhygiene sowie bei Rasierern und Korperpflegeprodukten fir Manner. Mehr (iber Philips

im Internet: www.philips.de.
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