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Global Beauty Index:
Philips prasentiert die Ergebnisse einer weltweiten Studie zum Thema Schonheit

e  Fiir fast zwei Drittel der weltweit befragten Frauen (61 %) ist es wichtig, von Kollegen
als attraktiv wahrgenommen zu werden, um erfolgreich im Beruf zu sein

e 74 % der Befragten in Deutschland sind davon liberzeugt, dass ein Lacheln am
wichtigsten flir schones Aussehen ist (im Vergleich zu weltweit 66 %), fiir 36 %
Prozent ist Glilcklich sein der wichtigste Faktor dafiir, sich schén zu fiihlen, was tber
dem globalen Durchschnitt von 24 % liegt

e 69 % der deutschen Frauen gaben an, dass das Selbstwertgefiihl zu stark an das
Aussehen geknlipft ist (im Vergleich zu weltweit 56 %)

Hamburg — In einer weltweiten Studie, dem Global Beauty Index, hat Philips zum ersten Mal
in seiner Geschichte tiber 9.000 Frauen in neun Landern zum Thema Schonheit befragt®. Der
Anspruch an Innovation wachst rasant — unterstiitzt durch die schnelle und grenzenlose
Verbreitung von Schonheitstrends, -tipps und —ratschlagen rund um den Globus. Ein Ziel der
Studie war es herauszufinden, ob Frauen der Ansicht sind, dass die Schonheitsbranche mit
dieser neuen Realitat Schritt gehalten hat. Wie definieren Frauen Schonheit, welchen Einfluss
hat sie auf ihren Alltag, welche Erwartungen haben sie an sich selbst und inwieweit
unterscheiden sich diese von denen der Gesellschaft und Schonheitsbranche? Die Ergebnisse
der Studie belegen: es gibt grofle Unterschiede zwischen aber auch innerhalb der Kulturen.
Viele Frauen fiihlen und agieren zum Teil widerspriichlich, sind schwer greifbar und nicht
ohne weiteres in feste Kategorien einteilbar. So mochten Frauen zum Beispiel selbstbewusst
sein und das Gefiihl haben, dass sie selbst ihre Definition von Schénheit kontrollieren -
gleichzeitig spiren sie deutlich, dass die gesellschaftlichen Standards in Bezug auf Schonheit
erdriickend sein kdnnen.

So stimmen zum Beispiel nur 33 Prozent der befragten Japanerinnen zu, dass man Schénheit
selbst definiert, im Vergleich zu Landern wie Deutschland (78 %), Russland (81 %) und Polen
(86 %). Gleichzeitig sagen 76 Prozent der deutschen Frauen, dass sie sich durch die
Schénheitsbranche immer noch zu sehr unter Druck gesetzt fiihlen, auf eine bestimmte Weise
auszusehen.

,Wir waren Uberrascht, dass das Thema Schonheit auf der Welt so unterschiedlich
wahrgenommen wird. So fiihlen sich zum Beispiel nur 24 % der befragten Japanerinnen schon,
in Deutschland sind es immerhin 55 %, den Spitzenplatz belegen Inderinnen mit 91 %“, so
Astrid Meisner, Senior Marketing Manager Beauty & Skincare bei Philips Consumer Lifestyle

! Norstat, ein Datenerhebungsunternehmen mit umfassenden Services, hat im Auftrag von Philips vom 13. bis 15.
Marz 2015 eine Online-Umfrage durchgefiihrt. Die Studie erreichte 9.136 Frauen im Alter von 18 Jahren und alter
aus GroRbritannien, Frankreich, Deutschland, Polen, Russland, China, Japan, Stidkorea und Indien.




PHILIPS

Juli 2015
Seite: 2

DACH. ,,Wir bei Philips méchten Frauen mit unseren smarten Produkten, Technologien und
Innovationen die Moglichkeit bieten, ihre tagliche Beauty-Routine standig zu verbessern®, so
Meisner weiter.

Weitere interessante Ergebnisse

e Schonheitsroutinen steigern Selbstvertrauen und das Gefiihl von Gliick: Deutsche
Frauen mit einer Schonheitsroutine sind motiviert, eine solche Routine einzuhalten,
da sie sich dadurch schéner fihlen (62 %) und gliicklicher (52 %) sind. AuBerdem
fiihlen sich die meisten Frauen mit einer Schénheitsroutine (69 %) selbstbewusster,
nachdem sie sie durchgefiihrt haben.

e Deutsche Frauen sind eindeutig der Ansicht, dass Selbstwertgefiihl wichtiger ist als
korperliche Schonheit. Die Mehrheit glaubt dennoch, dass das Selbstwertgefiihl zu
eng an das Aussehen gebunden ist (69 % im Vergleich zum globalen Durchschnitt von
56 %). Ungeachtet ihrer Aussage, dass man Schonheit selbst definiert (78 % im
Vergleich zum globalen Durchschnitt von 67 %), gibt (iber ein Drittel der deutschen
Frauen an, dass es eine allgemeingiltige Definition von Schonheit gibt (37 % im
Vergleich zum globalen Durchschnitt von 29 %).

e Je alter eine Frau wird, desto wahrscheinlicher wird es, dass sie sich unattraktiv findet.
98 % der deutschen Frauen sind zwar der Meinung, dass Schdnheit in jedem Alter
moglich ist, doch nur 35 % glauben, dass man im Alter noch schéner wird.

Heute verkauft Philips jahrlich in 100 Landern weltweit circa 20.000.000 Beauty-Produkte. Mit
Uber 60 Jahren Erfahrung im Bereich Beauty bietet der niederlandische Technologiekonzern
rund 350 Produkte fiir Hautpflege, Haarentfernung und Haarpflege, die auf die Bediirfnisse
der heutigen Frau abgestimmt sind. Mit dem Fokus auf smarten Technologien, elegant
designten Geraten und seiner langjahrigen Expertise entwickelt Philips attraktive Produkte,
die sichtbare Ergebnisse liefern. Sie alle vereint, dass sie fiir eine leichte Anwendung Zuhause
konzipiert sind.

Alle Philips Highlights: www.philips.de/produktpresse

Weitere Informationen fiir Medien: Konsumentenanfragen:
Philips Consumer Lifestyle Philips Kundenservice
Jeannine Kritsch Telefon: 040/ 80 80 10 980

Telefon: 040 /2899 —22 13
Telefax: 040/2899—-72213
E-Mail: jeannine.kritsch@philips.com

Uber Royal Philips

Royal Philips (NYSE: PHG, AEX: PHIA), mit Hauptsitz in den Niederlanden, ist ein Unternehmen,
das auf Gesundheit und Wohlbefinden ausgerichtet ist. Im Fokus steht die Verbesserung der
Lebensqualitdt der Menschen mit innovativen Losungen aus den Bereichen Healthcare,
Consumer Lifestyle und Lighting. Philips beschaftigt etwa 108.000 Mitarbeiter in mehr als 100
Landern und erzielte in 2014 einen Umsatz von 21,4 Milliarden Euro. Das Unternehmen
gehort zu den Marktfiihrern in den Bereichen Kardiologie, Notfallmedizin,
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Gesundheitsversorgung fir zuhause sowie energieeffizienten Lichtlosungen. AuRerdem ist
Philips einer der flihrenden Anbieter im Bereich Mundhygiene sowie bei Rasierern und
Korperpflegeprodukten fiir Manner. Mehr (iber Philips im Internet: www.philips.de.
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